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日本区域品牌的定义

国内外区域品牌的定义

1、产业集群的角度：某地域产业集群内的众多企
业集体行为的综合体现，是产业集群发展的必然
结果，代表着一个产业集群产品的主体和形象。

2、地方名特产品角度：以区域传统产业为基础、
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以地方名特产品为载体、以悠久历史中积淀的文
化为内涵，冠以行政区域或当地景象名称，享有
广泛的知名度和较高的美誉度，极具商业价值的
品牌，也称为传统区域品牌。

3、地理区域或行政区域角度：国家、区域、城市
等某个地理区域或行政区域的品牌。
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日本区域品牌的定义

日本区域品牌的定义

1、定义：在一定区域范围内形成的、由相互协作的
当事人共同使用的并且与当地的自然、历史和文
化等相关联的、标明商品和服务的特定品牌

2、要件：
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（1）产品必须有价值；

（2）产品必须与当地地域相关联并受当地人喜爱；

（3）产品所有人应当在销售上下功夫；

（4）消费者愿意购买该品牌产品。
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Diagram

二战后

20世纪70年代

1、农产品生产

流通和进口

21世纪

1、2005年
《商标法》
2、2006年
新《商标法》

实行区域团体
商标
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80到90年代

1、利用区域特

点和特别制作方
法进行差别化销
售增加附加值实
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1、有选择地扩
大农业生产
2、产地规模化

、流通业和超市
兴起、长途运输
冷藏技术
3、1961年
《农业基本法》

、流通和进口
满足了国内的
需求。
2、1979年
以“一村一品
运动”为契机
，发展“品牌
农业”

商标
3、2009年
区域团体商标
增加至442 件
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售增加附加值实
施品牌化构建区
域品牌
2、物流技术的

提高以及网络普
及等信息化发展

区域品牌保护现状
1、日本政府、都道府县、市町村通过行政手段给予
支持。

2、农林水产省支持区域品牌高附加值化，特别是对
相关设施的财政支持、对加工食品认证的支持
（如3E商标、原产地产品认证）以及派遣品牌咨
询师对成功案例进行调查 推动了区域品牌的发
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询师对成功案例进行调查，推动了区域品牌的发
展。同时，农林水产省还积极促进出口事业，让
日本的农产品参与国际竞争，从而推动其提高自
身生产效率（“攻击性农业” ）。

3、2006年4月创立的区域团体制度，充实了对区域
品牌的保护措施。都道府县和市町村一级的行政
机关也积极促进县的区域品牌化。
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区域品牌保护特点
1、设立具体目标产品，并对目标进行考评。在确定目标产

品后，对目标进行开发，并录入信息系统。

2、农产品的开发针对当地的特点。

3、重视对品牌的宣传，丰富品牌的内涵。

4 建立统 的销售渠道
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4、建立统一的销售渠道。

5、重视倾听消费者评价，建立反馈平台。

6、对知识产权进行管理和保护，强调品牌的可持续发展。

7、建立可追诉体制。强化产品的竞争力，振兴了当地的区。
域，同时促进了食品的多样性，丰富了消费者的食品生
活
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Diagram日本区域品牌的保护措施4

区域化区域化
支援基金支援基金

广泛召集支持区域品牌的人员参与、

品牌概念上升到销售、生产、质量管
理各方面；设立农产品和食品区域品
牌化发展基金
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产业产业
协议会协议会

广泛召集支持区域品牌的人员参与、
信息提供与交流，同时成立共同办公室

，促进区域品牌的发展 ，

工作组工作组
战略小组战略小组

由实践者、品牌营销人员、经济学、
经营学专家及相关团体等专门委员会
构成，讨论发展方向和发展战略
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发展农业区域品牌产品保护行业协会

强化区域品牌产品安全质量标准体系的监控4
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5 大力开展农产品区域品牌的市场推广与广告宣传

完善区域品牌保护相关法律法规

现状：我国大部分区域品牌没有使用章程或规定使用
范围，使用与管理部门的责、权、利问题也不明确。
区域品牌的所有者缺失现象严重

措施：
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措

1、强化区域品牌的商标注册

2、建立区域品牌使用许可制度
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充分发挥政府的指导与扶持职能
1、政府应该完善农业科技服务体系。通过地方科研机
构加强区域农产品良种培育及栽培技术的创新，确
保区域特色农产品的品质，这是农产品区域品牌建
设的基础

2、政府应制定区域品牌发展规划。地方政府要树立
正确的品牌意识 积极学习国内外区域品牌建设方
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正确的品牌意识，积极学习国内外区域品牌建设方
面的先进经验，结合当地农产品竞争力的现状，把
区域品牌建设纳入到区域发展战略中。

3、加强区域文化建设，提升区域品牌文化附加值。
政府要根据区域内物质资本和人文特色充分挖掘区
域品牌文化内涵，利用区域个性文化提升区域品牌
形象。
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发展农业区域品牌产品保护行业协会
定义：区域品牌行业协会是为保护某一区域品牌和
提高该区域品牌行业效益而由该行业的竞争者组
成的非营利性法人组织。

现状：行业协会刚刚起步，资源配置不合理、管理
制度不完善、没有完全理清合作经济组织与农村
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制度不完善、没有完全理清合作经济组织与农村
其他合作组织关系、与各级政府部门关系、与科
技推广部门关系、与社区集体经济组织关系、组
织内部活力不足、民主氛围有待加强、利益分配
关系需要进一步协调、与外界信息沟通渠道应进
一步拓宽等问题。

措施：扩大成员范围，吸纳原产地或外地的销售商
参加
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强化区域品牌产品安全质量标准体系的监控

现状：农产品安全质量标准数量严重不足、农产品质
量标准不统一使得生产者和消费者无所适从、标准
技术内容陈旧，不适应农业发展的新形势

措施：1、重视农产品区域品牌的质量控制和危害因
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措施 重视农产品区域品牌的质量控制和危害因
素风险管理，持续保持和提高农产品区域品牌的精
品地位和竞争优势。2、对登记的农产品区域品牌
进行严格保护，防止农产品区域品牌的平庸化和通
俗化，以维护农产品区域品牌产品的市场经济秩
序，杜绝假冒伪劣行为，维护农产品区域品牌相关
者的利益。
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大力开展农产品区域品牌的市场推广与广告宣
传

现状：缺乏品牌和品牌经营意识、农产品品牌宣传力度
不够。

措施：1、要加强特色农产品的研究和开发工作，不断
增强开发新产品 新技术 新工艺的能力 提高特色

日本区域品牌保护对我国的启示55

www.themegallery.com LOGO

增强开发新产品、新技术、新工艺的能力，提高特色
农产品的科技含量，增强在国际市场上的竞争力。2、
政府部门加强特色农产品的品牌建设，为有区域品牌
的特色农产品实施“走出去” 战略创造良好的条件。
3、采用现代媒体的技术手段对区域品牌进行广告宣
传和整体形象的塑造提高区域品牌的知名度和品牌认
知度。
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